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Зразок тестових завдань  

 

Завдання 1 

 
1. Що можна віднести до продуктів? 

а) види діяльності; 

б) ідеї; 

в) послуги; 

г) фізичні предмети; 

ґ) організації; 

д) люди. 
 

 

2. Маркетинг розуміється як: 

а) лідерський процес; 

б) соціально-історичний процес;  

в) споживчий процес; 

г) соціально-управлінський процес. 

 

 

3. Актом отримання від когось бажаного продукту шляхом пропозиції йому чогось 

натомість, називають:  

а) угода; 

б) обмін; 

в) споживчій ринок; 

г) попит. 

 

 

4. Головне завдання маркетингу: 

а) надати вибір споживачу; 

б) створити систему знижок; 

в) знайти потребу споживача та задовольнити її; 

г) надати різноманіття товарів споживачу; 

ґ) створити позитивну атмосферу; 

д) вгадати бажання споживача. 

 

 

5. Споживачі, які проживають в одній країні можуть відчувають однакову потребу? 

а) Так. 

б) Ні. 

 


	Зразок тестових завдань

