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РЕФЕРАТ 

 

Пояснювальна записка до випускної роботи «Формування конкурентної 

стратегії підприємства» 96 с., 13 рис., 16 табл., 79 літературних джерела, 

додатки. 

КОНКУРЕНЦІЯ, КОНКУРЕНТОСПРОМОЖНІСТЬ ПРОДУКЦІЇ, 

КОНКУРЕНТНА СТРАТЕГІЯ, ГОСПОДАРСЬКА ДІЯЛЬНІСТЬ 

ПІДПРИЄМСТВА, ФАКТОРИ ВПЛИВУ ЗОВНІШНЬОГО СЕРЕДОВИЩА, 

МЕТОДИ ОЦІНКИ, ОРГАНІЗАЦІЙНО-ЕКОНОМІЧНА ХАРАКТЕРИСТИКА, 

ПОРТФЕЛЬНИЙ АНАЛІЗ, ПІДПРИЄМСТВО. 

Об`єктом дослідження є господарська діяльність ТОВ 

«БЕРДИЧІВСЬКИЙ ЗАВОД РЕМТРАНС».  

Предметом дослідження є теоретичні та практичні аспекти формування 

конкурентної стратегії ТОВ «БЕРДИЧІВСЬКИЙ ЗАВОД РЕМТРАНС». 

Метою випускної роботи є формування конкурентної стратегії 

підприємства на підставі обґрунтування шляхів підвищення 

конкурентоспроможності продукції.  

Методи дослідження: систематизації, узагальнення, порівняння, аналізу 

техніко-економічних показників діяльності і складових елементів макро- і 

мікросередовища; аналітико-синтетичний; графічні. 

У результаті дослідження обґрунтовано економічний зміст і сутність 

конкурентоспроможності продукції, складові конкурентних стратегій; 

конкурентні переваги продукту та конкурентні стратегії їх створення. 

Практичні рекомендації щодо нівелювання впливу чинників   

зовнішнього середовища дозволять вчасно реагувати на зміни у конкурентних 

перевагах, розроблені пропозиції і заходи щодо підвищення рівня 

конкурентоспроможності продукції підприємства на підставі обраної 

конкурентної стратегії сприятимуть оптимізувати напрями розвитку. 
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