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АНОТАЦІЯ 

 

Пояснювальна записка до випускної роботи «Розробка маркетингової 

програми інтернет-магазину «Oscar Corporation»» 73 с., 15 рис.,      14 табл., 36 

літературних джерел, 1 додаток. 

СТРАТЕГІЯ, ПОНЯТТЯ, СУТНІСТЬ, ОСОБЛИВОСТІ, 

МАРКЕТИНГОВА ДІЯЛЬНІСТЬ, УПРАВЛІННЯ, СТИМУЛЮВАННЯ ЗБУТУ, 

АНАЛІЗ, ДІЯЛЬНІСТЬ 

Об’єктом дослідження є маркетингова програма, а предметом – інтернет-

магазин Oscar Corporation. 

Метою випускної роботи є розробка маркетингової програми. 

Методи дослідження опис, аналіз, узагальнення, пояснення, класифікація. 

Методологічну основу дослідження склали сучасні методи, які 

застосовуються в економічній науці. 

Наукова новизна одержаних результатів полягає в необхідності оцінити 

напрямки рекламної підтримки представленого товару. 

Значущість виконаної роботи та висновки полягають в дослідженні 

слабких та сильних сторін діяльності підприємства, загроз та можливостей 

середовища. 

Рекомендації щодо використаних результатів: рекомендується розробити 

нові канали просування в мережі Instagram та оптимізувати наявні. 

Сектор застосування і ступінь впровадження матеріалів випускної роботи 

полягає в підвищенні ефективності проведення рекламної кампанії для 

можливості отримання більше ефективних результатів при незмінному бюджеті. 

 Прогнозні припущення про розвиток об’єкту і предмету дослідження: 

зробити висновки, що ефективність проведеною рекламної кампанії виявилася 

вищою чим було заплановано, отже, проведена рекламна кампанія може 

рахуватися успішною. 
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