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АНОТАЦІЯ 

 

Пояснювальна записка до кваліфікаційної роботи «Соціальний медіа 

маркетинг як інструмент просування продукції на прикладі підприємства ТОВ 

«Пілігрім»» 87 сторінок, 23 рис., 4 табл., 35 літературних джерел. 

СОЦІАЛЬНІ МЕРЕЖІ, СОЦІАЛЬНИЙ МЕДІА МАРКЕТИНГ, 

ТУРИСТИЧНИЙ МАРКЕТИНГ, ПРОСУВАННЯ ПРОДУКЦІЇ, 

МАРКЕТИНГОВА ДІЯЛЬНІСТЬ. 

Об’єктом дослідження є складові комплексу медіа маркетингу 

підприємства на ринку туристичних послуг України, а предметом – підходи до 

просування продукції за допомогою медіа маркетингу. 

Метою випускної роботи є дослідження елементів медіа маркетингу та 

просуванні продукції підприємства на ринку туристичних послуг України . 

Методи дослідження – історичні (при дослідженні теоретичних 

положень), економіко–статистичні (при оцінці сучасного стану ринку пива і 

діяльності підприємства); маркетингово–моніторингові (аналіз впливу факторів 

на показники маркетингової діяльності). 

Методологічну основу дослідження склали наукові публікації вітчизняних 

та закордонних вчених і фахівців з маркетингу, дані статистичних джерел, 

мережа Інтернет, періодичні спеціалізовані видання. 

Значущість виконаної роботи полягає у застосуванні сучасних підходів 

маркетингового аналізу для наступного планування заходів, спрямованих на 

удосконалення маркетингової діяльності підприємства. 

Матеріали кваліфікаційної роботи  можуть бути використані в якості основи 

для формування способів оптимізації управління комплексом медіа маркетингу 

підприємств на ринку туристичних послуг. 
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