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АНОТАЦІЯ

Пояснювальна записка до випускної роботи «Дослідження потенціалу

соціальних мереж як інструмента просування продукції магазину» 70 с., 12 рис.,

4 табл., 41 літературне джерело, 3 додатки.

ПРОСУВАННЯ, СОЦІАЛЬНІ МЕРЕЖІ, SEO ОПТИМІЗАЦІЯ,

ІНДУСТРІЯ МОДИ, СПОРТИВНИЙ ОДЯГ, ПОТЕНЦІАЛ, СТИМУЛЮВАННЯ

ЗБУТУ

Об’єктом дослідження виступають процеси просування продукції

підприємств із використанням сучасного інструментарію SMM-маркетингу, а

предметом – потенціал використання соціальних мереж як інструменту

просування продукції магазину одягу «Cavi Studio».

Метою випускної роботи є проведення дослідження потенціалу

соціальних мереж як інструмента просування продукції магазину із

врахуванням трансформаційних змін та необхідності пошуку інноваційних

рішень в сфері Інтернет-маркетингу.

В процесі дослідження використовувалися як загальнонаукові методи

пізнання (індукція і дедукція, аналіз і синтез) так і спеціальні (методи

порівняльного, факторного, фінансового, економічного і графічного аналізу,

методи стратегічного аналізу).

Інформаційною базою для проведення дослідження виступають роботи

українських та зарубіжних вчених, які займаються вивченням проблем

ефективності просування продукції із використанням соціальних мереж та

Інтернет-маркетингу, наукові статті та монографії, присвячені темі випускної

роботи, законодавча база України, фінансова звітність досліджуваного магазину.
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