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МЕТОДИЧНІ РЕКОМЕНДАЦІЇ ДО САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТА 

ТЕМА 1. Методологія дослідження галузевих структур 
Основні питання 

 

Основні питання 

Економіка галузевих ринків, об'єкт аналізу економіки галузе- вих ринків, п'ять сил конкуренції 

за М. Портером, параметри структури ринку, предмет дослідження економіки галузевих рин- ків, 

результативність ринку, теорія організації промисловості. 

 

Контрольні запитання та завдання 

1. Які етапи розвитку пройшла теорія галузевих ринків? 

2. Назвіть головні методологічні підходи до аналізу економіки галузевих ринкових відносин. 

3. Які спільні риси притаманні концепції п'яти сил конкуренції М. Портера та парадигми 

"структура – поведінка – результат"? 

4. Дж. Стіглер стверджував, що теорії галузевих ринків не існує, є лише прикладна 

мікроекономіка. Чи можна з цимпогодитися? 

5. Який внесок зробили представники інституційного напряму в розвиток теорії галузевих 

ринків? 
 

Рекомендована література [1-2, 6, 12-13, 15-17, 19-23, 25-28, 37-39] 

 

ТЕМА 2 Класифікація та ознаки галузевих ринків 

Основні питання 

 

Вид діяльності, виробничий процес, Гармонізована система опису та кодування товарів – HS, 

Статистична класифікація продукції (СКП), Класифікатор видів промислової продукції – 

PRODCOM, Класифікація видів економічної діяльності Євро- пейського Союзу – NACE, 

Класифікація видів економічної діяльності (КВЕД), Класифікація продукції за видами діяльно- сті 

– СРА, кон'юнктура ринку, Міжнародна стандартна галузе- ва класифікація всіх видів економічної 

діяльності – ISIC, Між- народна стандартна торгова класифікація – SITC (Standard International 

Trade Classification), Центральна класифікація продукції – СРС. 

 

Контрольні запитання та завдання 

1. За якими критеріями можна класифікувати галузеві ринки? 

2. Які головні ознаки структури ринку? 

3. Назвіть показники та індикатори кон'юнктуриринків. 

4. Визначте коди таких видів діяльності: виробництво морозива; готелі та ресторани; 

видобування газу; виробництво молока. 

5. Охарактеризуйте кон'юнктуру ринків мобільного зв'язку, освітніх послуг, автомобілів, хліба, 

зерна. 

 

Рекомендована література [1-2, 6, 17, 19, 22-23, 25, 27-28, 37-39] 

 

ТЕМА 3. Аналіз конкурентного середовища на товарних ринках 

 

Основні питання 

 

Взаємозамінні товари, географічні межі товарного ринку, ін- декс Лернера, індекс Херфіндаля–

Хіршмана (HHI), коефіцієнт концентрації, концентрація виробництва, корисність товару, місткість 

ринку, продуктові межі ринку, споживчі властивості товару, ступінь відкритості ринку, товарні 

межі ринку, частка продавця на товарному ринку. 

 

Контрольні запитання та завдання 

1. Визначте основні типи меж ринку, покажіть їх особливості для товарів різних типів. 

2. Які величини можуть використовуватися як показник розмі- рів фірми? Охарактеризуйте 

переваги і недоліки, а також сфери застосування різних показників розміру фірми. 

3. Чому даних про розмір фірм, які діють на ринку, недостатньо для того, щоб зробити висновки 



щодо концентрації продавців на ринку? 

4. Охарактеризуйте переваги та недоліки основних показників концентрації продавців на 

ринку. 

5. Чи існує зв'язок між концентрацією і рівнем монопольної вла- ди продавців на ринку? Якщо 

так, то який? 

6. Як рівень монопольної влади на ринку залежить від міжчасо- вих переваг фірм і рівня 

господарського ризику? 

7. Відомо, що державні регулювальні органи судять про рівень монопольної влади в основному 

за величинами показників кон- центрації і не використовують спеціальних показників монопо- 

льної влади. Як ви вважаєте, чому? 

8. Покажіть зв'язок між індексами монопольної влади Лернера, Бейна і Тобіна. 

9. Охарактеризуйте зв'язок між концентрацією, монопольною владою, нестратегічними 

факторами ринкової структури. 

 

Рекомендована література [1-4, 6-7, 9, 13-14, 16-19, 22, 25, 27-28, 34, 37-39] 

 

ТЕМА 4. Економічна ефективність та державне регулювання галузевих ринків 

 

Основні питання 

Абсолютно змагальний ринок, антимонопольна політика, га- лузева політика, галузь, 

економічна теорія регулювання, оптимі- зація поведінки суб'єктів ринку державою, перша теорема 

суспі- льного добробуту, політична рівновага, Парето-ефективність у виробництві, Парето-

ефективність у розподілі благ між спожи- вачами, Парето-ефективна структура економіки, теорії 

регулю- вання, теорія захоплення, теорія регулювання в інтересах суспі- льства (нормативний 

аналіз як позитивна теорія), цілі антимо- нопольної політики, Х-неефективність. 

 

Контрольні запитання та завдання 

1. Охарактеризуйте відмінності методів оцінки втрат суспільства від монополії. 

2. Які проблеми виникають при оцінці втрат суспільства від мо- нопольної влади? Чому? 

3. Чому величина монопольного прибутку також може належати до втрат суспільства? 

Наскільки обґрунтованим ви вважаєте та- кий підхід? 

4. У чому полягає економічний сенс "мертвого вантажу" монополії? 

5. Чим відрізняються втрати економіки від монопольної поведінки в короткостроковому і 

довгостроковому періодах? Коли втрати вищі: якщо фірма є монополістом тільки в 

короткостроковому пе- ріоді або якщо вона панує на ринку і в довгостроковому періоді? 

6. Чи може монополія забезпечити вищу ефективність, ніж дос- конала конкуренція? за яких 

умов? 

7. У чому полягає особливість монополії на ринках із зовнішніми ефектами? на ринках 

суспільних благ? 

8. У яких випадках втрати від монополії можуть бути мінімаль- ними? рівними нулю? 

максимальними ? 

 

ТЕМА 5. Фактори, що визначають структуру ринків 

 

Основні поняття 

Класична та неокласична теорія фірми, трансакційні витрати, віддача від масштабу, економія 

(неекономія) на масштабі, сто- хастичні чинники визначення розміру фірми, закон Жибра, кри- ва 

навчання, регулювання структури ринку. 

 

Контрольні запитання та завдання 

1. Що таке віддача від масштабу? 

2. Які величини можуть використовуватися як показник розмі- рів фірми? Охарактеризуйте 

достоїнства і недоліки, а також сфери застосування різних показників розміру фірми? 

3. Що показує технологічний підхід до фірми? У яких випадках він може 

використовуватися? 

4. Що дає контрактна теорія фірми? Де її доцільнозастосовувати? 

5. Навіщо потрібен стратегічний аспект діяльності фірми? У яких випадках цей підхід 



єнайефективнішим? 

6. Хто є представником інституційної концепції визначення ро- зміру фірми? 

7. Назвіть напрями та інструменти впливу держави на структу- ру ринку. Які з них є 

найефективнішими? 

8. Яка роль стохастичних чинників у розмірі фірми та її частки на ринку? 

 

Рекомендована література [1-3, 8, 13, 16, 18-19, 21-23, 25, 27-28, 33, 37-39] 

 

ТЕМА 6. Аналіз процесів злиття та поглинань 

 

Основні питання 

Алокативні поглинання, горизонтальне злиття, злиття з роз- ширенням ринку, злиття з 

розширенням продуктової лінії, індекс входження на ринок, конгломератне злиття, 

конгломерування, корпоративні альянси, лівериджований викуп, поглинання, пог- линання, що 

можуть бути оскаржені, родові злиття, спекулятивні поглинання, узгоджене злиття, управлінські 

поглинання. 

 

Контрольні запитання та завдання 

1. Що таке алокативні поглинання? 

2. Що таке злиття з розширенням продуктової лінії? 

3. Які мотиви лежать в основі процесів злиття та поглинання? 

4. Охарактеризуйте хвилі злиття та поглинання у США. 

5. Чи відбуваються процеси злиття та поглинання в Україні хвилеподібно? Якщо так, то 

проаналізуйте окреміхвилі. 

6. Назвіть наслідки процесів злиття та поглинання на мікро- та макрорівнях. 

7. Визначте напрями регулювання процесів злиття та погли- нань в Україні. 

 

Рекомендована література [1-2, 4, 7, 11, 16, 19, 25, 27-28, 30, 34, 36-40] 

 

ТЕМА 7. Бар’єри входження фірм на ринки 

 

Основні питання 

Бар'єри входження, вартість пристосування, нестратегічні ба- р'єри, стратегічна протидія 

входженню, стратегічні бар'єри, рів- новага за умови вільного входження, змагальний ринок. 

 

Контрольні запитання та завдання 

1. Що таке бар'єри входження? Бар'єри виходу? 

2. Як можна класифікувати галузі відповідно до висоти бар'єрів входження? 

3. Назвіть нестратегічні бар'єри входження. 

4. Що таке стратегічні бар'єри? 

5. Що таке "змагальні ринки"? 

6. Які умови необхідні для того, щоб ринки були квазіконкуре- нтними? 

7. Назвіть показники оцінки висоти бар'єрів входження та виходу. 

8. Визначте основні бар'єри входження на ринки товарів та по- слуг України. 

 

Рекомендована література [1-4, 6, 7, 10, 13, 17, 19-19, 22, 25, 27-29, 31, 37- 

39] 

 

ТЕМА 8. Цінова дискримінація 

 

Основні питання 

Цінова дискримінація першого ступеня, цінова дискримінація другого ступеня, цінова 

дискримінація третього ступеня, індивідуальна дискримінація, групова дискримінація, продуктова 

дискримінація, пов'язані продажі, нелінійне ціноутворення, сезонне ціноутворення, простий 

тариф, блочний тариф, подвійний тариф. 

 

 



Контрольні запитання та завдання 

1. Що таке цінова дискримінація? Які основні мотиви викорис- тання цього методу стратегічної 

політики фірми? 

2. Які умови ефективної цінової дискримінації ? Чи можлива ціно- ва дискримінація, якщо 

перепродаж товару все-таки відбувається? 

3. Які види цінової дискримінації розрізняють в економічній теорії? У чому полягають 

відмінності і подібні риси кожного виду цінової дискримінації? 

4. Що таке досконала цінова дискримінація? Який вплив цього виду на суспільний добробут, 

ціну, обсяг попиту? Чому в умо- вах досконалої цінової дискримінації обсяг сукупної пропозиції 

ринку досягає конкурентного рівня? 

5. Що таке подвійний тариф? У чому полягають особливості ці- ноутворення з використанням 

різних схем двочастинного тарифу? 

6. Які наслідки для суспільного добробуту другого і третього видів цінової дискримінації ? 

7. Де і яким чином третій тип цінової дискримінації застосу- ються на практиці? 

8. У чому полягає особливість ціноутворення на ринку взаємо- доповнюючих товарів? Які 

методи цінової дискримінації вико- ристовуються фірмами в такому випадку? 

9. Чи завжди цінова дискримінація неефективна з погляду сус- пільства? з погляду споживачів? 

Чи потрібно регулювати (яким чином обмежувати) діяльність фірм, які вдаються до методів ці- 

нової дискримінації ? 

 

Рекомендована література [1-2, 4, 6, 13, 16-19, 22, 25, 27-28, 37-39] 

 

Тема 9. Диференціація продукції 

 

Основні питання 

Гіпотеза про диференціацію ефективності, горизонтальна диференціація товару, 

диверсифікація фірми, диференціація товару, крива диференційованого продукту, оптимальний рі- 

вень витрат на рекламу (формула Дорфмана–Стейнера), індекс Ротшильда, модель К. Ланкастера,    

компенсаційна    функція К. Ланкастера, гіпотеза Войтинського–Сраффи, модель ліній- ного міста, 

модель міста на колі, модель Е. Чемберліна, модель Р. Шмалензі. 

 

Контрольні запитання та завдання 

1. Які основні типи диференціації продукту вам відомі? Як по- в'язані стратегії фірм на 

ринку з особливістю продуктової дифе- ренціації? 

2. Яким чином можна виміряти (оцінити) рівень диференціації продукту на ринку? 

3. Припустимо, що в "лінійному місті" Хотеллінга фірми виби- рають місце розташування. 

Чи вплине на вибір місця розташу- вання фірм величина максимальної готовності покупця 

платити за товар? величина транспортних тарифів? державне ціноутво- рення на товар? 

4. Чи вплине на гостроту цінової конкуренції між продавцями в моделі Хотеллінга 

можливість досконалої цінової дискримінації? 

5. Чи впливають ціни товарів у моделі Ланкастера на альтерна- тивну цінність 

характеристик, укладених у різних товарах? Як- що так, то як? 

6. "Витрати на рекламу марнотратні з погляду суспільства. За- конодавче обмеження витрат 

на рекламу призвело б до підви- щення ефективності використання обмежених ресурсів". Обго- 

воріть це твердження. 

7. Як вплине на оптимальний обсяг витрат на рекламу фірми– цінового лідера входження на 

ринок нових фірм-аутсайдерів і відповідне скорочення ринкової частки лідера ? 

Чи впливає на економічне становище фірм на ринку верти- кально диференційованого 

продукту проблема асиметричності інформації про якість? Якщо так, вкажіть основні напрями 

впливу. 

8. Охарактеризуйте бар'єри входження на ринок, існуючі в умовах диференціації продукту. 

Відомо, що в мікроекономічної теорії монополістична конкуренція розглядається як структура 

ринку з нульовими бар'єрами входження. У яких випадках ми дійсно можемо спиратися на 

цюпередумову? 
 

 

 



ТЕМА 10. Структура ринку, патенти та технологічні інновації 

 

Основні питання 

Інновації, інноваційна та оптимізаційна моделі фірми, інно- ваційна діяльність, дифузія 

інновацій, оптимальний обсяг ви- трат на інновації для фірми, оптимальна тривалість патенту. 

 

Контрольні запитання та завдання 

1. Проаналізуйте залежність інновацій та розмірів фірм галузі. 

2. Проаналізуйте наслідки патентного захисту у галузі. 

3. Чи погоджуєтесь ви з тим, що монополія сприяє інноваціям? Обґрунтуйте. 

 

Рекомендована література [1-2, 4, 13, 16-18, 22, 25, 27-28, 32, 37-39] 

 

Тема 11. Галузева структура національної економіки. 

Основні питання 
1. Формування конкурентного середовища в Україні.  

2. Галузева структура національної економіки України.  

3. Показники галузевої структури та її основні чинники.  

4. Галузева структура національної економіки України та постіндустріальна економіка 

 

Рекомендована література [1-2, 4, 13, 16-18, 22, 25, 27-28, 32, 37-39] 

 

Лекція № 12 

Тема 12. Організаційно-економічні особливості ринку зв’язку. 

Оснвоін питання 
1. Загальна характеристика ринку зв’язку.  

2. Сучасний стан галузі зв’язку та інформатизації в Україні. 

 

Рекомендована література [1-2, 4, 13, 16-18, 22, 25, 27-28, 32, 37-39] 

 

Лекція № 13 

Тема 13. Торгівля як галузь економіки 

Основні питання 
1. Торгівля як важливий елемент національної економіки, її суть та головні види.  

2. Функції торгівлі.  

3. Роздрібний товарообіг та його економічна суть.  

4. Гуртовий товарообіг та його роль у товарному обігу.  

5. Витрати обігу торгових підприємств.  

6. Стан і сучасні тенденції розвитку торгівл.і в Україні. 

Рекомендована література [1-2, 4, 13, 16-18, 22, 25, 27-28, 32, 37-39] 

 

Лекція № 14 

Тема 14. Будівельна галузь та її економіко-організаційні особливості 

План лекції 
Загальна характеристика будівельної галузі економіки.  

Особливості будівництва як галузі національної економіки.  

Структура інвестиційного циклу і економічна ефективність інвестицій.  

Кошторисна вартість (ціна) і собівартість об’єктів галузі будівництва.  

Оцінка ефективності будівельного виробництва. 

 

Рекомендована література [1-2, 4, 13, 16-18, 22, 25, 27-28, 32, 37-39] 

 

Лекція № 15 

Тема 15. Ринок побутового обслуговування. 

Основні питання 
1. Загальне поняття ринку побутових послуг.  

2. Класифікація і види послуг ринку побутового обслуговування.  



3. Тенденції і стан розвитку ринку побутового обслуговування в Україні. 

 

Рекомендована література [1-2, 4, 13, 16-18, 22, 25, 27-28, 32, 37-39] 

 

Лекція № 16 

Тема 16. Економіка галузевого ринку транспортних послуг, ринку 

сільськогосподарської продукції, ринку продукції лісових господарств. 

План лекції 
1. Економіка ринку транспортних послуг.  

2. Ринок сільськогосподарської продукції.  

3. Особливості ринку продукції лісових господарств 

 

Рекомендована література [1-2, 4, 13, 16-18, 22, 25, 27-28, 32, 37-39] 
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