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ПРАВОВЕ РЕГУЛЮВАННЯ ТОРГОВЕЛЬНОЇ  МАРКИ ЯК ОБ’ЄКТА ПРАВА ПРОМИСЛОВОЇ ВЛАСНОСТІ 
Під час регулювання відносин у сфері промислової власності національним законодавством України виникає низка практичних питань, вирішення яких потребує глибоких теоретичних розробок та вироблення науково–обгрунтованих рекомендацій щодо створення та функціонування нової системи охорони та захисту об’єктів промислової власності, серед яких чільне місце займають торговельні марки.  
Згідно зі статтею 492 Цивільного кодексу України від 16 січня 2003 року торговельна марка – це будь–яке позначення або будь–яка комбінація позначень, що придатні для відмінності товарів (послуг), що виробляються (надаються) однією особою, від товарів (послуг), що виробляються (надаються) іншими особами [1]. Стаття 1 Закону України «Про охорону знаків для товарів і послуг» вiд 15 грудня 1993 року детермінізує торговельну марку як позначення, за яким товари і послуги одних осіб відрізняються від товарів і послуг інших осіб [2].
На думку В.М. Сергєєва, торговельні марки – це марки, що використовуються в установленому порядку підприємствами та організаціями для позначення певних видів товарів (послуг) з метою їх реклами та відмінності від однорідних товарів (послуг) інших підприємств. Таке визначення, по–перше, відображає можливість охорони марки як на основі національного законодавства, так і на основі двосторонніх та багатосторонніх міжнародних угод, і, по–друге, підкреслює правове значення використання торговельної марки у господарському обороті [3, с. 23]. На думку О.А. Рассомахіної,  термін «торгова марка» позначає товарні знаки, які використовуються суб’єктами торговельної діяльності, тому цей термін не може бути належною заміною терміна «знак для товарів і послуг» у законодавстві України, оскільки останній має більш широку сферу застосування [4, с. 214].
Науковець О.Ю. Кашинцев визначає торговельну марку як засіб індивідуалізації результатів господарської діяльності суб’єктів господарювання за допомогою використання певних символів, здатних викликати у споживача певні асоціації з особою товаровиробника, або особою, яка надає послуги [3, с. 24].
Як бачимо, зазначені вище дефініції торговельної марки дуже схожі за своєю сутністю, тому, на нашу думку, неохідно уніфікувати визначення поняття «торговельна марка» і викласти його у такій редакції: «торговельна марка – це зареєстроване у встановленому порядку позначення, за яким товари і послуги одних осіб відрізняються від однорідних товарів і послуг інших осіб».
Торговельна марка як засіб індивідуалізації товарів і послуг — це об’єкт господарських правовідносин, суб’єктами права на який можуть виступати юридичні та фізичні особи, які здійснюють підприємницьку діяльність. Водночас, позначення, що складає основу торговельної марки, належить до об’єктів авторського права, а суб’єктом права на нього є фізична особа, яка розробила це позначення, тобто автор. Однак, відповідно до Закону України «Про авторське право і суміжні права» від 23 грудня 1993 року торговельні марки не визнаються об’єктами авторського права.
Визнання торговельної марки одночасно як об’єкта права промислової власності та як об’єкта авторського права не є суперечливим, оскільки потрібно лише визначити взаємодію цих двох понять. Торговельна марка як об’єкт права промислової власності – це знак (символ), який індивідуалізує однорідні товари і послуги. Торговельна марка як об’єкт авторського права – це виражене у будь–якій матеріальній формі позначення, створене творчою працею розробника, яке є об’єктом авторського права з моменту його створення. У цьому випадку об’єкт авторського права і матеріальний об’єкт, в якому він виражений – торговельна марка – не повинні ототожнюватися.
Варто зазначити, що законодавство України не визнає авторства на торговельну марку. Так, ч. 1 статті 493 Цивільного кодексу України зазначає, що суб’єктами права інтелектуальної власності на торговельну марку є фізичні та юридичні особи [1], а стаття 4 Закону України «Про охорону прав на знаки для товарів та послуг» вказує  іноземних громадян, осіб без громадянства та інших осіб, що проживають чи мають постійне місцезнаходження за межами України [2]. На основі статті 492 Цивільного кодексу України, яка наводить визначення торговельної марки, можна зробити висновок, що необхідною умовою набуття статусу суб’єкта інтелектуальної власності на торговельну марку є участь у господарській діяльності. Це також підтверджує стаття 157 Господарського кодексу України від 16 січня 2003 року [5]. Проте, це суперечить міжнародним нормам, які закріплюють, що право на торговельну марку можуть набувати як фізичні, так і юридичні особи, які виробляють товари, займаються їх реалізацією, ремонтом, здійснюють сервісне обслуговування тощо, а також надають споживачам будь-які послуги. Крім того, ані в Цивільному кодексі України, ані в Законі Україні «Про охорону прав на знаки для товарів та послуг» не згадується про власника як про суб’єкта права на торговельну марку, в той час, як міжнародне законодавство надає йому більших повноважень. Зокрема, у Законі Федеративної Республіки Німеччин від 25 жовтня 1994 року «Про реформу законодавства про товарні знаки» у параграфі 7 зазначається, що власником зареєстрованого або заявленого товарного знака можуть бути: фізичні особи; юридичні особи; товариства, засновані на особистій участі її членів, якщо вони мають здатність набувати права і брати на себе обов’язки [6, с. 20]. Також суб’єктами права на торговельну марку можуть бути державні підприємства, вищі навчальні заклади, науково-дослідні інститути, установи культури тощо.
Отже, специфіка юридичної природи торговельної марки, яка може бути водночас об’єктом права промислової власності та об’єктом авторського права, зумовлює необхідність визначити автора торговельної марки як суб’єкта прав на торговельні марки та встановити правовий режим використання такого позначення автором саме у Законі України «Про охорону прав на знаки для товарів і послуг» [2].
Натепер в Україні також існує проблема неефективності управління сферою промислової власності з боку державних органів влади. Однією з головних причин є розпорошення і дублювання функцій між суб’єктами, що забезпечують легітимацію права на торговельні марки. Останні поділяються на загальні та спеціальні. Так, надання правової охорони та забезпечення адміністративного захисту суб’єктивних прав у сфері промислової власності розглядається як основна функція Державного департаменту інтелектуальної власності, який є органом державного управління, що діє у складі Міністерства освіти і науки, молоді та спорту України  і йому підпорядковується, тому він не має статусу центрального органу виконавчої влади, а тільки позаструктурного підрозділу МОНМС України [7, с. 143]. Як бачимо, у системі державних органів управління, а саме у спеціальних органах виконавчої влади, на яких покладено здійснення функцій охорони та захисту торговельних марок, відсутнє чітке розмежування їх компетенції. Ці аргументи дають змогу наголосити на нагальній необхідності надання Державному департаменту інтелектуальної власності статусу центрального органу виконавчої влади.
Аналіз системи законодавства у сфері правового регулювання, охорони та захисту торговельних марок є актуальним та необхідним як для вирішення сучасних проблем удосконалення законодавства у цій сфері, так і для формування окремих напрямів його подальшого розвитку і вдосконалення з урахуванням майбутніх вимог до форми існування і способів функціонування торговельної марки. Тому необхідними є подальші дослідження та внесення змін до чинного законодавства України, що регулює відносини у сфері охорони та захисту торговельних марок. 
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