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АНОТАЦІЯ 

 

Пояснювальна записка до кваліфікаційної роботи «Дослідження 

рекламної діяльності пивоварні «Zeman» 72 с., 17 рис., 11 табл., 40 

літературних джерел. 

РЕКЛАМА, РЕКЛАМНА ДІЯЛЬНІСТЬ, ЕФЕКТИВНІСТЬ РЕКЛАМИ, 

РИНОК ПИВА, ПИВОВАРНЯ, КАНАЛИ РЕКЛАМНОЇ ДІЯЛЬНОСТІ 

Об’єктом дослідження є рекламна діяльність пивоварні «Zeman», а 

предметом – принципи та методи рекламної діяльності пивоварні «Zeman». 

Метою кваліфікаційної роботи є вдосконалення рекламної діяльності 

пивоварні «Zeman» в Україні. 

Методами дослідження є абстрактно-логічний та системно-структурний 

аналіз, індуктивний та дедуктивний методи узагальнення даних, кількісний та 

якісний аналіз, економіко-статистичний, порівняльний аналіз, графічний та 

інші. 

Методологічну основу дослідження склали огляди аналітичних агентств, 

звіти та статистичні дані пивоварні «Zeman», нормативно-правові документи 

законодавчих органів, дані періодичних наукових видань, наукових ресурсів 

мережі Інтернет. 

Значення кваліфікаційної роботи полягає в тому, що отримані результати 

сприяють подальшому розвитку теоретичних підходів до особливостей 

рекламної діяльності підприємств роздрібної торгівлі, аналізу та розвитку 

рекламної діяльності пивоварні «Zeman» в Україні. 

Рекомендації щодо використання результатів під час навчальних занять, 

можуть бути використані в процесі наукових розробок, у безпосередній 

діяльності пивоварні «Zeman». 

Наукова новизна отриманих результатів полягає в розкритті деяких 

питань щодо рекламної діяльності підприємств роздрібної торгівлі, 

особливостей функціонування рекламної діяльності в Україні. 



Матеріали кваліфікаційної роботи можуть бути використані під час 

навчальних занять, у процесі наукових розробок, у безпосередній діяльності 

пивоварні «Zeman». 

Прогнозні припущення про розвиток об’єкту і предмету дослідження 

полягають в подальшому розвитку пивного ринку в Україні. 
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ВСТУП 

 

 

На сучасному етапі розвитку соціально-економічних процесів в Україні 

стрімкого розвитку набувають маркетингові механізми просування на ринок, 

серед яких одним із ключових є реклама. Добре продумана маркетингова 

стратегія компанії може кардинально вплинути на позицію компанії на ринку і 

місце, яке вона займає по відношенню до своїх конкурентів. Тому підвищення 

конкурентоспроможності є пріоритетом для бізнесу. Компанії, які не 

використовують рекламу, йдуть з ринку через нездатність конкурувати. 

Розвиток маркетингової діяльності в цілому та реклами зокрема в Україні 

знаходиться лише на початковій стадії, а тому потребує подальших досліджень 

і створює актуальність для пошуку нових шляхів удосконалення рекламної 

діяльності підприємств. В основу дослідження покладено робочу гіпотезу про 

вплив рекламної діяльності компанії на кількість продажів і довіру до бренду, а 

в кінцевому підсумку – на підвищення прибутковості компанії. 

Реклама – це дуже динамічна категорія, де постійно додаються нові 

методи та концепції. Оскільки реклама в Україні лише на стадії розвитку, це 

породжує потребу у дослідженні нових підходів до реклами. У таких випадках 

іноземний досвід не адаптований до сучасного українського ринку. Таким 

чином, виникає необхідність пошуку нових підходів до оптимізації реклами та 

створення нових методів оцінки ефективності реклами. 

Дослідженням рекламної діяльності на підприємстві займалися такі 

вітчизняні та зарубіжні вчені, як Ч. Сендейдж, Ф. Джеффкінс, Дж. Дж. Ламбен 

та інші. Дослідження сутності, принципів реклами, а також взаємодії суб’єктів 

реклами проводили Т.В.Ляпіна та У.Уеллс. Крім того, актуальною темою для 

дослідження стала проблема управління рекламною діяльністю на 

підприємстві, яку у своїх працях висвітлювали Ю.Б. Миронов В. Музикант та 

ін. 
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Увагу приділено діяльності на території України пивоварні «Zeman», яке 

займає лідируючі позиції на ринку роздрібної торгівлі України. 

Метою кваліфікаційної роботи є вдосконалення рекламної діяльності 

пивоварні «Zeman» в Україні. Для досягнення поставленої мети було 

сформовано та вирішено ряд завдань: 

- охарактеризувати сутність поняття реклами; 

- встановити особливості організації рекламної діяльності торговельного 

підприємства; 

- виявити особливості контролю та ефективності рекламної діяльності 

торговельного підприємства; 

- дослідити розвиток ринку пива; 

- проаналізувати економічну та маркетингову діяльність пивоварні 

«Zeman»; 

- розглянути особливості рекламної діяльності пивоварні «Zeman»; 

- надати рекомендації вдосконалення рекламної діяльності пивоварні 

«Zeman». 

Об’єктом дослідження є рекламна діяльність пивоварні «Zeman», а 

предметом – принципи та методи рекламної діяльності пивоварні «Zeman». 

Методами дослідження є абстрактно-логічний та системно-структурний 

аналіз, індуктивний та дедуктивний методи узагальнення даних, кількісний та 

якісний аналіз, економіко-статистичний, порівняльний аналіз, графічний та 

інші. 

Методологічну основу дослідження склали огляди аналітичних агентств, 

звіти та статистичні дані пивоварні «Zeman», нормативно-правові документи 

законодавчих органів, дані періодичних наукових видань, наукових ресурсів 

мережі Інтернет. 

Значення кваліфікаційної роботи полягає в тому, що отримані результати 

сприяють подальшому розвитку теоретичних підходів до особливостей 

рекламної діяльності підприємств роздрібної торгівлі, аналізу та розвитку 

рекламної діяльності пивоварні «Zeman» в Україні. 
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Рекомендації щодо використання результатів під час навчальних занять, 

можуть бути використані в процесі наукових розробок, у безпосередній 

діяльності пивоварні «Zeman». 

Наукова новизна отриманих результатів полягає в розкритті деяких 

питань щодо рекламної діяльності підприємств роздрібної торгівлі, 

особливостей функціонування рекламної діяльності в Україні. 

Матеріали кваліфікаційної роботи можуть бути використані під час 

навчальних занять, у процесі наукових розробок, у безпосередній діяльності 

пивоварні «Zeman». 

Прогнозні припущення про розвиток об’єкту і предмету дослідження 

полягають в подальшому розвитку пивного ринку в Україні. 
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ВИСНОВКИ 

 

 

У своїй еволюції рекламна діяльність пройшла декілька періодів, 

сучасний можна охарактеризувати як діджитал еру з поєднанням класичних 

інструментів офлайн. Рекламну діяльність визначаємо як процес передачі, 

розповсюдження або представлення інформації через певний канал комунікації 

за участю рекламодавця та потенційного споживача, який має на меті 

ознайомити, проінформувати та переконати споживача купити товар чи 

послугу. 

Рекламна діяльність, будучи одним з інструментів маркетингових 

комунікацій, є найважливішим елементом маркетингової діяльності, оскільки 

безпосередньо впливає на споживача. Процес організації рекламної діяльності 

починається з визначення цілей, завдань та напрямків рекламної діяльності. На 

основі поставленої мети визначається бюджет рекламної компанії і проводиться 

вибір засобів реклами. При виборі засобів поширення інформації 

рекламодавець повинен прийняти рішення про бажану широту охоплення, 

частоту появи та силу впливу, які необхідно забезпечить для вирішення 

поставлених перед рекламою завдань. Поняття ефективності реклами включає 

такі різнорідні поняття, як економічний ефект, психологічний і соціальний 

ефект, що виражається в певному впливі на суспільство в цілому. 

Ринок пива в країні має значний потенціал. Основними трендами в 

докризовий період було зростання споживання ремісницького пива, збільшення 

попиту на крафтове пиво та пиво преміум-класу, зростання виробництва пива, 

розширення експортних можливостей, розвиток пивного туризму. Виробництво 

пива на національному ринку є переважаючим та становить близько 90% всього 

обсягу. За якісними характеристиками вітчизняне пиво відповідає імпортним 

аналогам, але при цьому вартість є значно нижчою. У структурі ринку пива 

переважну позицію займає світле пиво, яке виготовляють методом низового 

бродіння, далі темне пиво низового бродіння, та найменше безалкогольне пиво. 
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На території України функціонує 241 броварня, з яких 204 відносяться до 

категорії малих з обсягом випуску до 300 тисяч літрів на рік. Стратегічний 

потенціал вітчизняного пивоварного ринку складають на сьогодні великі 

пивзаводи гіганти (ПРАТ «Abinbev Efes», ПАТ «Carlsberg Ukraine», ПрАТ 

«Оболонь» та ТзОВ «Перша приватна броварня», крафтові пивоварні 

(регінальні пивоварні та ресторанні броварні) та малі пивні компанії. 

Український бренд «Zeman» виробляє два десятки сортів пива, і рецепти 

деяких із них залишаються незмінними з 1888 р. Сучасний етап 

функціонування пивоварні розпочався в 2015 р., коли відбулася повна 

реконструкція та ремонт виробництва. Встановлено нове найсучасніше 

обладнання Чехії та Німеччини. Для виготовлення продукції використовується 

лише натуральна сировина, вирощена на українських землях. На пивзаводі 

виготовляють 12 сортів пива. Пивоварня активно приймає участь у конкурсах 

та фестивалях.  

На початку своєї діяльності компанія мало рекламувала свій продукт. 

Компанія була скоріше зосереджена на виробництві та дистрибуції, ніж на 

рекламі та маркетингу. В даний час пивоварня «Zeman» у своїй рекламній 

діяльності наголошує на якості та унікальності своєї продукції. У своїх 

маркетингових комунікаціях пивоварня не лише дотримується всіх 

законодавчих вимог, а й вони самі починають контролювати дотримання 

закону. Основними партнерами пивоварні є «Сільпо», «Новус», «Велмарт», 

«Аксент»,  «Наш Край», «Портер Паб» та інші. 

Наявність власного сайту є найсильнішим елементом просування. Також 

варто зазначити, переходи в соціальні мережі компанії, окремі вкладки та 

наявність фотографій, що приваблює увагу споживачів. Пивоварня активно 

веде свою сторінку у соціальних мережах «Facebook» та «Instagram», маючи 

значну кількість підписників. Ведення сторінки Інстаграм є більш розвиненим, 

порівняно зі Фейсбуком, і це зрозуміло, оскільки є більш популярним в даний 

час. Ще одним з каналів розповсюдження інформації про пивоварню є 
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публікація онлайн повідомлень та статей. Крім того компанія звертається до 

послуг інформаційних агентств та співпрацює з вітчизняними радіостанціями. 

Пивоварня «Zeman» активно використовує різні елементи реклами, проте 

перевагу надає соціальним медіа, інтернет-рекламі, оскільки в даний час 

спостерігається популяризація соціальних мереж, які дозволяють охопити всі 

сегменти відвідувачів та отримати найбільшу увагу та віддачу з їхнього боку. 

Проте, доцільно провести додаткові заходи щодо стимулювання збуту, які 

підвищать інтерес до діяльності пивоварні, а саме навчання та підвищення 

кваліфікації збутового персоналу, продовжувати брати активну участь у різних 

конкурсах, раз на пару місяців проводити різні рекламні акції у місцях продажу, 

активніше вести сторінки в соціальних мережах. 
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