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Information retrieval is an important component for a logical understanding of 

the meaning of the product, as well as its use in creating design and emotional impact 

on the buyer. Before creating any sketches, you need to understand the market of 

competitors on this topic and the target audience. Next, determine what impression the 

product should make on a person to want to buy the product? The product should be 

clear, because the buyer needs 15-60 seconds to determine the first, often basic, 

impression of interest or indifference to the product. Clear design is, graphically 

executed, answers to the first questions in a person's head. The information provided 

by the packaging design is parallel to the flow of ideas that are concretized in a single 

logical direction. It is important to give a person exactly what he needs - then the 

buyer's decision will be quick and confident, and the product will be remembered. 

Brand identity is a special identity of a specific product that is difficult to apply 

to any other packaging. You can use coloring, illustrations, original fonts or materials 

as a tool for attracting attention ... The point is that the product seems absolutely 

simple and easy to remember by its design. And this does not mean that everything is 

really simple, the complexity of the design is to create a unique design, looking at 

which you will understand how simple and logical it is for this product, so it is 

irrelevant to use for anything else. It is important that the first impression of the 

product is a fully harmonious picture, reflected in a single style. In the design of a 

unique package there should be a scheme, a plan, or a perfect reconstruction of the 

structures of the composition - this is when the package states everything and almost 

nothing. Focusing on the important internal components of the design, it is necessary 

to mention the actual affiliation of the design to the product within the present. The 

goal: to create a product that will reveal its individuality in the 21st century and the 

probability of being at the current pace in 20 years. An effective way to incorporate 

design into the present is to use fashion trends and tendencies, such as smart design 

elements such as QR codes. How to leave all the necessary information on the 

package, and illustrate the additional message with a QR-code to go to the site for a 

more detailed acquaintance with the product. 

Ecological packaging. This is a topic that needs everyone's support. And 

especially those who are related to printing. As you are in the 21st century, you need 

to think about how many products are produced, which later simply accumulate, 

pollute the environment and contribute to the development of the greenhouse effect on 

earth. Many people are simply not interested and do not know about the various 

substitutes for polyethylene, plastic and cardboard, which are completely free for 
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everyone! There are a lot of different materials that can be used and this will be not 

only the main advantage in the form of environmentally friendly products, but also a 

really budget option in price and a more interesting product in the form of beech 

veneer packaging, which does not contain resin and is absolutely safe to store 

products, or other materials such as corrugated cardboard or kraft. 
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Постановка проблеми. Мінімалізм уже чверть століття входить в трійку 

найпопулярніших і затребуваних стилів інтер'єрного дизайну. У час нового 

прориву в розвитку науково-технічного прогресу, який виражається в прояві 

новітніх технологій та, як наслідок, створенні нових продуктів у всіх сферах, 

зокрема і тих, що безпосередньо стосуються умов життя людини. Ці нові 

продукти якісно і функціонально відрізняються від своїх попередників, що й 

сприяє їх нагромадженню та функціональній непотрібності в такій кількості. 

Метою статті є проаналізувати роль простору в сучасному інтер'єрі на 

основі характеристики різновидів мінімалізму, а також проаналізувати 

твердження «Сучасна розкіш – пустота». 

Основна частина. Нові технології проникають в усі сфери нашого життя. 

Дизайн інтер'єру не виняток. Мінімалізм тісно взаємопов'язаний з сучасними 

досягненнями у науці, техніці і їх безпосереднім задіянням у дизайні інтер'єру. 

Як правило, ці включення ми бачимо в деталях і акцентах інтер'єру [1-2]. 

Одним із відгалужень мінімалізму є хай-тек. У цьому стилі головними 

матеріалами є пластик і метал. Переважають темні відтінки, ніж світлі. 

Напрямок має яскраво виражену тенденцію до використання глянцевих меблів і 

глянцевих поверхонь. Базовий принцип – небагатослівність і ергономічність. Ще 

можна виділити еко-мінімалізм, у якому перевага віддається лише натуральним 

матеріалам природних відтінків. Більше зелених і домашніх рослин у всіх 
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